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Tourismus ist ein bedeutender sy

Wirtschaftsfaktor

Bedeutung der touristischen Marktsegmente

AUFENTHALTSTAGE 317,425 MIO.

Ouelle: d
Lueile: av
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Gewerbliche Betriebe
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Tagesreisen

Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir das Bundesland Hessen 2022

UMSATZE 13.366,8 MIO. €
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WEGWEISEND IM TOURISMUS
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Tourismus schafft:

Arbeitsplatze in Beherbergung, Gastronomie, Kultur und
Freizeit

Umsatz in der lokalen Wirtschaft und im Einzelhandel

Zusatzliche Steuereinnahmen

¥ Profitierende Branchen 2022

Frequentierung der Innenstadt, PP
Veranstaltungen und vorhandener k.
Infrastruktur

Lebensqualitat

,Heimatliebe"

Quelle: Wirtschaftsfaktor Tourismus Bundesland Hessen 2022
HMWVW




Die wichtigen Merkmale deckensich <"~

OBERG

&

mit den Wunschen der Friedberger .

Welche Angebote/Merkmale sind hier von Themen be reiche der
besonderer Wichtigkeit flr Sie? .
~Friedberger Ideenbox"
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Gastronomie : ; -
und Cafés 8. f - - we S (0
Aufenthaltsqualitat § 3 § S 0y ;n i
und Stadthild Rt L . R : — el . ,:‘_: e
Einzelhandel/ : : ' ' ; : : : ' o A fw ; ;
Einkauf : .- rhalt & Aufwertung

— ,~¢.~- s ,v Willkofmmen imESchIosshoitel Fﬁedbéfg
Kulturangebot 1% ‘ : - - : ST

Veranstaltungen
in der Stadt

Innenstadtnahe
Hotels

Quelle: Zahlen, Daten, Fakten — Das Tourismusjahr 2024 im Uberblick
Deutscher Tourismus Verband
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Uberblick & Aufgaben



Stabsstellenbereiche und Aktivitaten

Alle vier Teilbereiche greifen ineinander

(

eFriedberg Info
*Sehenswirdigkeiten & Historie
*Natur und Bewegung
Zielgruppenspezifische
Veranstaltungen/Orte
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*Events als Anziehungspunkt
*Tagungen & Kongresse, Messen
*Baulicher Status
eWirtschaftlicher Betrieb
eZukunftsplanung

Tourismus
& Freizeit

Stadthalle

r’_

Stadt-
marketing

\

eTransparente AufRendarstellung
*Veranstaltungskalender
*Marketingevents
*Multiplikator des vorhandenen
Angebots
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*Vereinsengagement
*Verpachtung
*Baulicher Status
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Tourismus & Freizeitwirtschaft



Die Umsetzung der Tourismusstrategie
wird in mehreren Schritten erfolgen

/ ErschlieBung neuer und Erweiterung

/Weiter- bestehender Angebotsstruktur
entwicklung

: \ Eingliederung in Konzepte
/ S und Netzwerke

Bestehendes Angebot
Bestandspflege sichtbar und zugénglich
machen




Tourismus als Netzwerkfunktion :
nach innen und aul3en ,

eDigitalisierung
eFordermittel

eEvents
*FUhrungen
eBroschiren

eStadtentwicklung

eAktivitaten
o eldentitat

eHandel

*Zielgruppenerweiterung

VERBANDE
*zB Kneipp, Luther

eAufenthalts-
qualitat
eKlimaschutz

*Birgerhauser
*Veranstaltungen

eHistorie
*Hessentag
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Stadtmarketing



Friedberg hat eine Menge zu bieten — ‘
wir mochten dies kommunizieren + starken = W -

v historisch bedeutende Sehenswirdigkeiten

v' aktives Vereinsleben in allen Stadtteilen
v’ vielfaltiges kulturelles Programm

v" Naherholung, wunderschéne Natur

v starkes Bildungsangebot

v lokalen Einzelhandel

v" Veranstaltungszentrum fir goo Gaste
v' Stadtpark ,Seewiese"

v' zentrale Lage sowie Zuganbindung

v' berUhmte Personlichkeiten
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Das Stadtmarketing fungiert als
Kommunikationszentrale einer Stadt = W ¢

o Digitale Informationsquelle fr

v Erfolgreicher Event- und > Neues Stadtdesign & Marke in Arbeit Veranstaltungen und Angebot
Sehenswirdigkeiten Kanal

» Optimierung Kommunikation in o Infostehlen an Knotenpunkten

v' THM Erstsemesterveranstaltung Netzwerken und externen Medien o Konsequente Umsetzung des CD

v’ Teilnahme Hessenta
g o Ausgestaltung unserer
Merchandising Produkte
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https://www.instagram.com/entdecke.friedberg.hessen/

Ausblick und
Ressourcenplanung



Wir mochten das Thema Tourismusin = =, ~,
Friedberg grol3 schreiben 3 F

Der heutige Stellenplan lasst bisher wenig Raum
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Bessere Sichtbarkeit durch analoge und
digitale Kommunikation

Ausgestaltung Tourismuskonzept mit
Beherbergungsentwurf

Einbindung Friedbergs in relevante regionale
und Uberregionale Netzwerke

Ubernahme StadtfUhrungen und touristische
Infobroschiren

Ausgestaltung und Zertifizierung Wege und
Routen

Starkung Fokusthemen Mittelalter und Elvis
Steigerung Wirtschaftlichkeit Stadthalle

fur Innovation und Strategie

Leitung Stabsstelle Tourismus & Stadtmarketing, Stadthalle & Birgerhauser

- ™

Team Stadthallenverwaltung

M

Team Hausmeister

PP

Team Service & Reinigung

L

oo

Team Friedberg Info

@/ﬁ

Team Stadtmarketing

\

/
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Lassen Sie uns gemeinsam noch mehr
Lebensqualitat nach Friedberg bringen

Wirtschaft Wissensvermittlung

Nachhaltigkeit Xeoperation

I I Naherholungsmogllchkelten Fachkrafte I t
ng I

.. . Lebensumgebu Einwohnergewinnung
Reiseziel .
Standortmarketing

Freizeittourismus We rt S C h fu n g Landwirtschaft

Identitat Le be n S ra U m An5|ed|ung Hotelauslastung
Bekanntheitsgrad FaCh kraftegeW|nnung

Gastronomie
Imagegewinn

swukwren \/@NETZUNC  Naherholung g, 1"co

Wirtschaft vor Ort Gastezahlen  Freizeit-Infrastruktur |Mages Wirtschaftsfaktor
Wirtschaft vor Ort

Tagungen

Wirtschaftskreislaufe Netzwerk
Kongresse Fachkraftesicherung

Wichtigste Ziele der Landkreise im Tourismus; Quelle: Befragung der Landkreise in Hessen zum Tourismus 2023/24;
Frage: Welche Ziele verfolgt |hr Landkreis mit dem Engagement im Tourismus?
Basis: alle Befragten (n=21)
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